Regionalmarketing fur den
RWK Firstenwalde/Spree und Umland

Antrag auf Forderung aus Mitteln des GRW-
Regionalbudgets fiir den Zeitraum Marz 2018 bis
Marz 2021

Stadt Firstenwalde/Spree, Stadt Storkow (Mark),
Gemeinde Griinheide (Mark), Amt Scharmiitzelsee, Amt Odervorland
unterstitzt vom Landkreis Oder-Spree
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Stadt

Fiirstenwalde

Spree Q

2014 bis 2017

Fokussierung auf Zielgruppen
Unternehmen und Fachkréafte

2008 Grindung 21.02.2012 S
der "AG Start der Kampagne A\ 09
Airportregion” a(\Qe
als kommunale . a\ﬁ\
Kooperation eg\O“ 2018
des R Antrag zur
\‘e“\e 3. Forderperiode
S
et 2013/2014

2010 bis 2013 Konzept,
Strategie und erste
Umsetzungsschritte fiir ein
Regionalmarketing @see
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Bewertung des
Regionalmarketings mit
Handlungsempfehlungen
durch die TH Wildau [FH]
Finanzierung aus
eigenen Mitteln

€Y



2|

Die erste Forderperiode
; p Stadt

Fiirstenwalde

BEReit und LOS

+ Marketingkonzept
« CI/CD
+ Kampagnenstart

+* Homepage
* Immobiliendatenbank

+ lmagefilm
+ Sommerfest
+ Job-Race

+ Buswerbung
§ LKW_BekIebung BEReit und LOS |
+ Marketingartikel ——

innavathe & indigenou

Regionalmarketing fir den RWK
Firstenwalde/Spree und sein Umland “




2|

Die zwelite Forderperiode

N N Stadt

Fiirstenwalde

BEReit und LOS o Pree (o |

Zielgruppenibergreifend

* Neugestaltung des
Internetauftritts

* Entwicklung neuer
Marketingprodukte

Zielgruppe Fach- und
Nachwuchskrafte

* Ausbildungsplatzdatenbank =

* Regionale
Ausbildungsborse
(Eigenmittel)

+ Messeauftritt u. a. fur
Hochschulkontaktmessen

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland
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Die zweite FOrderperiode
2014 bis 2017 Pirstenwalde
BEReit und LOS P

Zielgruppe. Unternehmen \PI(V%R'T%CKHTAFT Tdien,
« Aufbau einer — M

Unternehmensdatenbank =
+ Standortbroschire und -film

+ Newsletter WIRTSCHAFT
KOMPAKT (quartalsweise)

+ E-Newsletter

+ Vorbereitung & Start der
Botschafterkampagne

+ Aufbau einer ,
Gewerbeflachendatenbank &

e

Erstellung von Y E eaossnﬁfummo
Gewerbeflachenexposés | v

+ Entwicklung diverser
Marketingprodukte

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland




Die zweite Forderperiode
p Stadt

2014 bis 2017

BEReit und LOS
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Fiirstenwalde

Spree m

Reichweite/ | Binnenmarketing AuBenmarketing
Zielgruppe

Ubergrei- -
fend

Unter-
nehmen

Fachkriafte

Webportal @see mit Immobilien-, Gewerbeflachen-, Ausbildungsplatzdatenbank

und Jobportal

Messestand und Roll-ups fiir Veranstaltungsteilnahmen
diverse Marketingprodukte (wie z. B. USB-Sticks, Kugelschreiber, Notizbl6cke,
Tragetaschen, Parkscheiben, Brillenputztiicher)

Print-Newsletter @see
Bus-Werbung

Sommerfest @see
Themenschwerpunktausgaben
Newsletter @see

Ausbildungsbérse @see
Ausbildungsplatzdatenbank mit
Jobportal

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland

Imagefilm
Lkw-Planen-Beschriftung

Botschafter-Kampagne
Standortbroschire und Standortfilm
Gewerbeflachendatenbank und -
exXposés

Teilnahme an Hochschulmessen
aullerhalb der Region @see
UNICUM-Tuten (einmalig 2017)
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Konsolidierung des
MafRnahmenportfolios

« \Weiterentwicklung des
Internetauftritts
# Suchmaschinenoptimierung

+ Ausbau der modernen
Kommunikationsformen

Zlele und g

« Fortflhrung des Newsletters
WIRTSCHAFT KOMPAKT

* Neuauflage von bestehenden
Marketingprodukten und — bei
Bedarf — Uberarbeitungen und
Aktualisierungen

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland

eplante Aktivitaten

© | Instagram

Profil bearbeiten
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Stadt

Fiirstenwalde

Spree m

Cur SN

Newsletter der Region
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MalRnahmen weiterentwickeln und neue
Impulse setzen

Die Botschafterkampagne

« Botschafterkreis vergroftern und Wirksamkeit
erndhen
«  Unternehmen fur das Auldienmarketing und

« institutionelle Akteure als Multiplikatoren in der
Region gewinnen

* Vernetzungstreffen der Botschafter
organisieren
* Bindung an das Regionalmarketing
+ Vernetzung untereinander
« Entwicklung neuer Marketingideen

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland

Ziele und geplante Aktivitaten
~ A\ p Stadt

Fiirstenwalde

Spree g

coO
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Ziele und geplante Aktivitaten
g p 040 ?itﬁgilde

BEReit und LOS ks )
Mallnahmen weiterentwickeln und neue
Impulse setzen

Willkommenskultur HALTEN -
BINDEN — GEWINNEN

+ Informationspakete und -veranstaltungen fir @
Ruckkehrer, NeublUrger und Neuunternenhmen in der \
Region

+ Frihzeitige Informationen zu den Mdglichkeiten in der
Region in Schulabgangsklassen platzieren und
Alumni-Netzwerke — Soziale Medien einbeziehen, um
die Attraktivitat des Standorts zu zeigen und die
Verbindung zu erhalten

+ Uberregionale Messebeteiligung =~ .
: o _ ) 66 Ankommen-in-
+ Mitarbeit im Netzwerk ,Ankommen in Brandenburg BRANDENBURG.de

. . .. Das Netzwerk der Rickkehrerinitiati
Regionalmarketing fir den RWK | el i ailie bt ik
Furstenwalde/Spree und Umland
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Gesamtkosten 2018 bis 2020 stact| €D

Fiirstenwalde

Spree Q

BEReit und LOS

Zielgruppeniibergreifend

Webportal 67.500 Euro
Newsletter @see 40.000 Euro
Neuauflagen bestehender Marketingprodukte 40.000 Euro
Entwicklung und Umsetzung neuer Marketingprodukte 30.000 Euro

Zielgruppe Unternehmen

Botschafterkampagne und Vernetzungstreffen 30.000 Euro
unterstitzende Marketingprodukte flir Botschafter 20.000 Euro
Aktualisierung/ Neuauflage Standortbroschiire 10.000 Euro

100.000 Euro

Gesamtkosten 2018 bis 2020 337.500 Euro

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland 11

Projektkoordination, -begleitung, -umsetzung
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Gesamtfinanzierun
g Stadt

2018 bis 2020

Fiirstenwalde

Spree Q
Foérderung aus GRW-Regionalbudget (60%) 202.500 Euro
Kommunaler Mitleistungsanteil (40%) 135.000 Euro

BEReit und LOS

davon

Stadt Fiirstenwalde/Spree 45.000 Euro
Stadt Storkow (Mark) 15.000 Euro
Gemeinde Griinheide (Mark) 15.000 Euro
Amt Scharmiitzelsee 15.000 Euro
Amt Odervorland 15.000 Euro
Landkreis Oder-Spree 30.000 Euro

Gesamtfinanzierung 2018 bis 2020 337.500 Euro

Regionalmarketing fiir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland 12
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Nachhaltigkeit (1) stact @

Fiirstenwalde

BEReit und LOS ks )

Erste Nachhaltigkeitserfolge konnten bereits erzielt werden

+ Kooperation zwischen den @see-Kommunen wurde intensiviert und
auf weitere Bereiche ausgeweitet

+  Stadt-Umland-Wettbewerb
*  |nterkommunale Zusammenarbeit im Verwaltungsbereich
+ Einzelne Marketingmal3nahmen werden schon jetzt aus kommunalen
und zum Teil privaten Eigenmitteln finanziert
+ Regionale Ausbildungsbérse und Hochschulmessen
+ jahrliches @see-Sommerfest
+ Marketingmalinahme Buswerbung

+  Regionalmarketing @see ist in landesseitige Angebote wie beispielsweise das
Fachkrafteportal und die Rickkehrerinitiative eingebunden.

Regionalmarketing fir den RWK
Furstenwalde/Spree und Umland 13
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Ressourcen

Fortschreibung des
bisherigen
Eigenmittelanteils

Gewinnen weiterer
Botschafter und
Kommunikatoren

Nachhaltigkeit (I1)

Marketingprodukte
Priorisierung der Malinahmen
Festlegung eines Grundkanons

Eckpunkte
Nachhaltig-
keitskonzept

Steuerung

Steuerungskreis @see
Zentrale Ansprechpartnerin

v 4
Stadt

Fiirstenwalde

Zielgruppen
Unternehmen

Fach- und
Nachwuchskrafte

Uberregional und
in der @see-
Region




Zu funfzig Prozent
haben wir es
geschafft,

aber die halbe
Miete ist das noch

nicht.
(Rudi Vdller)




